Zdengk Sestak

Za plakaty modernéjsi, za lepsi sifeni vysledkt védy!
Od ,,malé publikace“ k védecké reklamé

Zvolil jsem schvélné tento nazev pfipo-
minajici neslavna 50. 1éta 20. stol. Plakat,
dnes v ¢estiné vétsinou otrocky nazyvany
podle angli¢tiny poster, se stal nezane-
dbatelnou soucasti viech védeckych set-
kéani v oblasti pfirodnich véd (do tzv. spo-
le¢enskych véd zatim proniké jen napf.
v archeologii nebo sociologii).

Klasicky plakat se rozvijel zejména kon-
cem 19. stol., kdy se jeho navrhovéni vé-
novalo mnoho pfednich svétovych vytvar-
nikd (napf. H. Toulouse-Lautrec ¢i Alfons
Mucha). Byl to tedy typicky plakat seces-
ni. Jeho cilem byla vetejna reklama novym
vyrobkidm, upozornéni na soucasné kul-
turni podniky, divadelni pfedstaveni ¢i
vystavy apod. Tyto pouli¢ni plakaty byly
vétsinou dokonale vytvarné pojaté a ne-
obsahovaly mnoho textu. Jejich umélecké
strance se dokonce vénovaly specializo-
vané Casopisy, napt. anglicky The Poster,
ktery vychazel od r. 1897. Dalsi formou
plakatu byla tfedni sdéleni, v tomto p¥i-
padé typograficky strohd, plné textu a vy-
tvarné nezajimava. Pfipomenu znamé
vyhlasky o vyjimecném stavu nebo vypo-
vézeni valky.

Do védeckych setkdni zavedla plakaty
od 70. let (a zejména v 80. letech) 20. stol.
nutnost. Pocty védct a védeckych adeptt
stale rostly a tmérné tomu se zvySovalo
mnozstvi Gc¢astnikti na domacich i mezi-
narodnich setkanich. Nebylo uz tedy moz-
né zatadit do vymezeného ¢asu konfe-
rence (vét§inou méné neZ tyden) tstni
projevy vsech icastniki. Neslo oviem jen
o potfebu védci predvést vlastni nové
vysledky. Ti, kdo d¢astniktim sympozii
a kongrest hradili nédklady na ticast, stale
vyraznéji vyzadovali, aby zadatelé o p¥i-
spévek prokazali svij védecky podil na
setkdni. Forma i obsah védeckych plaka-
t se ovsem od té doby (stejné jako vse ve
védé) vyvijely. Rada védct a uditeld viak
tento vyvoj bohuzel nezaznamenala, a tak
na védeckych setkdnich dodnes vidame
plakaty, které pfipominaji spise minulé
stoleti nez zhavou souc¢asnost. Snad tedy
tento vyklad bude také obecnym voditkem.

V pocatcich védeckého plakatu preva-
zovala pfedstava, Ze plakat je malou pub-
likaci. To vedlo i k formé prvnich plakatd
— nezfidka to byly vlastné kratké ¢lanky,
pouze vytisténé vétsim pismem a slohem
nékdy pfipominajici ona tfedni sdéleni.
Z obecné plakatové formy se pak postup-
né prebiraly prvky vytvarné, az mnohdy
prevladla forma nad obsahem. Soucasné
pojeti védeckého plakatu ¥ikd, Ze nejde
o malou publikaci, ale o reklamu nejno-
véj$im vysledktim. To samoziejmé nezna-
mend, Ze autor zvefejni i to, co zatim chce
utajit z hlediska priority; pfedvedeni ve
formé plakatu nemusi totiz vzit védecka
vetejnost jako skute¢nou publikaci, i kdyz
mohou byt uvedené nejnovéjsi vysledky
obsaZeny v soucasné publikovaném ab-
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straktu. Nespornymi vyhodami plakato-
vych sdéleni je jejich velkd nézornost,
moznost dobré prezentace i pfi horsi zna-
losti ptislusného jazyka a p¥ileZitost k p¥i-
mé a podrobné diskusi.

Védecké plakaty musi podobné jako jiné
plakéty splnit dva zdkladni pozadavky:
prildkat zajemce k jejich pfecteni a sdélit
nabizené informace srozumitelné a rych-
le. Pfehnani prvniho pozadavku pak obvy-
kle znehodnoti pozadavek druhy. Plakét, ve
kterém text mizi mezi vytvarnymi prvky,
nesplni nikdy védecké cile autori.

Na plakaté by mélo byt jen to, co je pro
pochopeni dilezité. Nepatii sem tedy dlou-
hy ptehled literatury, staci citovat jeden
posledni piehledny referét (review), nejdi-
lezitéjsi publikaci, jejiz vysledky podporu-
jeme nebo vyvracime, a pfedchozi vlastni
¢lanek vydany nebo uZ ur¢itou redakci pii-
jaty do tisku. Optimalni celkovy pocet pfi-
pojenych citaci je tedy tfi nebo ¢tyfi. Jasné
je tfeba uvést cil vyzkumu nebo jeho hypo-
tézu a stejné jasné ukédzat zavéry. Nejlépe
je formulovat cil a zavér vzdy jen jednou
nebo dvéma neptili§ dlouhymi vétami.
Maji-li icastnici k dispozici sesit abstraktt,
je zbytetné na plakaté abstrakt opakovat.
Materidl a metody sta¢i uvést heslovité
a jen ty dulezité, bez podrobnosti (samo-
ziejmé nejde-li o metodickou praci). Velmi
nézorné byva schéma pouzitého postupu.
Jakékoli detaily je 1épe povédét pFipadné-
mu zajemci tstné. Pokud jde o vysledky
pokusti nebo pozorovéni, majf se pfedvést
jen ty zdsadni, a to co nejmensim mnoz-
stvim slov, spiSe na obrazcich a grafech,
v tabulkach za pouziti zaokrouhlenych
¢isel. Samostatny oddil diskuse je nadby-
tecny, kraticka polemika s jinymi hypoté-
zami se da zahrnout do vysledku. P¥itom
plati, Ze tabulky by mély obsahovat ne vice
nez ¢ty¥i fadky a ¢ty¥i sloupce vysledkd.
Statistickou prtikaznost je tfeba uvadét
béznym grafickym zptisobem (napt. hvéz-
di¢ckami), neni nutné pFipojovat stfedni
chyby apod. Nedoporucuje se uvadét, co
se autor teprve chysta udélat nebo vyzkou-
Set: je totiz velké nebezpeci, Ze ho potom
nékdo vyrazné pfedbéhne.

Pouceni z reklamnich plakata rik4, ze
¢im vice textu, tim méné ho nékdo ¢te. I na
védeckych plakatech musi byt tedy textu
co nejméné a musi se pfedvést ve snadno
¢itelné formé. Pro citelnost plati davna ty-
pograficka pravidla, kterd si kazdy muze
ovérit tak, Ze si néjaky stejné dlouhy text
vytiskne pomoci pocitace riznym zpiso-
bem a pak zmé#i, jak dlouho bude rizné
varianty ¢ist. Obecné plati, Ze patkova pis-
ma (napf. Times New Roman) se ¢tou lépe
nez bezpatkovéa (napt. Arial, Helvetica),
stojaté typy lépe nez kurziva, pismo kla-
sického knizniho typu lépe nez pismo
blizici se pismu psanému (napi. Comic),
pismo obycejné lépe nez tuc¢né, pismo
s normalnim proloZenim lépe nez s roz-

1 Malokoho asi pfekvapi, Ze se upro-
stfed kypici secese na obélkach asopisu
The Poster objevovaly pfirodovédné
motivy, zde rozkosné spolecenstvi mofte,
ryb a ¢lovéka

$ifenymi nebo ztiZenymi mezerami, pisma
obvyklého fezu lépe nez izké nebo $irok4,
text z minusek ¢ili malych pismen (s vel-
kymi pismeny jen tam, kde to pravopis pii-
kazuje) lépe nez text ze samych verzédlek
(velkych pismen), pisma bézna lépe nez
pisma stinovand, pismo ¢erné na bilém
(svétlém) podkladu lépe nez pismo bilé
(jesté htife barevné) na tmavém (nejhtfe
svétlém) podkladu. Nedoporucuje se v jed-
nom plakatu st¥idat nékolik rtiznych typt
(Fezd) pisma. V soucasném dennim nebo
¢asopiseckém tisku najdeme fadu ptikla-
di, kde grafikova zviile vedla ke $patné ¢i-
telnosti textu —napt. Zluté pismo na sedém
podkladu nebo ¢ervené pismo v modrém
pozadi. Uvedené typografické rozdily se
uplatiiuji tim vice, ¢im je text delsi.

V pociétcich éry plakatovych sdéleni se
obvykle poéitalo s jejich formatem ¢tver-
covym nebo vodorovnym. NezéleZelo tedy
prili§ na umisténi jednotlivych ¢asti na
plose plakatu: vsechny oddily byly po vy-
véseni viceméné ve vysce oci, a tedy se
dobte Cetly a sledovaly. Dnes pfrevazuji
vertikaln{ formaty vyrobené profesiondl-
nimi tiskdrnami, a proto je tfeba umistit
dulezité casti do vyse oci, aby se zajemce
nemusel shybat, chce-li si pfeéist zavér
(tzv. take-home message). Je tedy vyhodné
hned pod nadpis, jména autort (obvykle
podtrzené byva jméno toho, kdo plakét
predstavuje na setkani) a adresu praco-
visté umistit cil a vedle né&j nebo pod néj
zavér. Tyto ¢asti by mély byt zvyraznény
ponékud vétsi velikosti pisma (obecné
plati, Ze by cely text véetné popisti k obraz-
kéim a tabulek mél byt snadno citelny ze
vzdalenosti 1 m). Teprve pod nim by mély
byt pfedvedeny vysledky. Zejména v pii-
padé cizojazyénych plakatid je dulezité
zajistit kontrolu jazykové spravnosti textu,
i kdyz pochopitelné ceské texty by také
mély byt bezchybné; s vyloutenim vsech
zbytecnych cizich ¢i méné srozumitelnych
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Zrudeni vyminetného stava a ruch na na

fed mistodrzitelskymi vyhlaskami.

2 S takovym zajmem o plakéty se setké-
me ve védé jen ziidka — zruseni vyjimec-
ného stavu na konci 19. stol. na narozi
prazské Vodickovy ulice a Vaclavského
namesti, jak je zachytil kresli¥ novin Praz-
sky illustrovany kuryr v &. 291-292 z ¥ijna
1895. Obrazky z archivu Z. Sestaka

vyrazl. Slova se pokud mozno nemaji roz-
délovat (vyjimkou mohou byt dlouhé
nézvy chemickych slou¢enin). Nadpis by
mél byt stru¢ny (nejlépe do osmi slov)
a z pisma ¢itelného ze vzdalenosti 5 m (to
je dulezité pro orientaci pti vystaveni pla-
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kat ve vétsich prostorach), také jména
autort by méla byt sice mens$im pismem
nez nadpis, ale dobfe ¢itelna. Jesté o néco
mensi by méla byt adresa pracovists, nej-
lépe i s uvedenim e-mailové adresy. Citel-
nost téchto tdaju z vétsi dalky je dilezi-
t4, protoze mnohy zajemce se snazirychle
najit informaci o pokrocich vyzkumu na
jemu znamych pracovistich. Orientaci pro-
spéje také umisténi loga pracovisté do
blizkosti adresy. Naopak citace praci a po-
dékovani grantové agentufe a pfipadnym
pomocnikiim stac¢i uvést az na spodnim
okraji plakatu. V pfipadé, Ze se musi z né-
jakych divodid predstavit plakat s ne-
vhodné koncipovanym rozvrzenim plo-
chy, je tfeba ho umistit na stojanu tak, aby
na zadani i na zavér bylo dobie vidét i bez
shybani.

Plakat vyrobeny pouze ¢ernobile nepfi-
ldkd mnoho zdjemct. Naopak vytvarné
pfedimenzované plakaty odpuzuji kvuli
piipadnym obtiZim p¥i sledovani obsahu.
I jednobarevné pozadi je tfeba volit jen ve
velmi svétlych ténech barvy, aby na ném
byl ¢erné psany text dobfe ¢itelny. Nega-
tivni (bilé, svétlé) texty na barevném, byt
tmavsim pozadi se pro horsi ¢itelnost ne-
doporucuji. V kazdém piipadé vSechny
obrazky a tabulky maji mit bilé pozadi.
V grafech nevolte pro ¢ary nebo body nevy-
razné barvy, napt. Zlutou nebo svétlé odsti-
ny. Pocitejte také s barvoslepymi (v popu-
laci je jich tidajné 5 %), ktefi nerozlisi
¢ervenou a zelenou nebo hnédou barvu.
V tabulkach je vyhodné zvyraznit nejdi-

lezit&jsi idaje barevné, napf. tmavé mod-
fe nebo Gervené, nebo tu¢nym pismem. Pi
ekologickych studiich se doporucuje piti-
pojit ndzornou fotografii studované loka-
lity. Fotografie ¢i kresba (schéma) méné
znamého pfistroje feknou obvykle vice nez
slovn{ popis metody. Kresba zase miize
nékdy poskytnout vice informaci nez foto-
grafie. Ndzorné byva piivésent trojrozmér-
ného objektu (zkumavka s explantatem,
vzorek minerélu apod.).

Chcete-li poskytnout zajemci vice infor-
maci neZ umoZnuje stru¢nd ,reklamni*
forma plakatu, byva nejlepsim feSenim do-
plnit ho napt. dvoustrdnkovym ¢ernobi-
lym textem psanym ve formé kratké publi-
kace a zavéSenym v prihledném obalu
pod plakatem. Potizovaci néklady takové-
ho ,handoutu” jsou malé, da se v p¥ipadé
potieby dotisknout i v zahranici.

Jaké jsou obvyklé chyby p¥i prezentaci
v plakatové formé? Nemély by se p¥ipra-
vovat tzv. salami-postery, v nichZ je jedna
prace védeckého kolektivu roztezéna do
nékolika plakatd. Vim, ze k tomu nuti po-
zadavek, aby kazdy dc¢astnik na setkani
néco piedstavil, i volan{ grantovych agen-
tur po ¢etnych prezentacich. Nesvarem je
také nepfitomnost reprezentanta plakatu
béhem doby ur¢ené pro postery.

Vétim, Ze vénujete-li pozornost uvede-
nym doporucenim, budou se vase plakaty
fadit k tém nejlep$im na celém zasedéani
a umozn{ rozsifit vase vysledky v celé vé-
decké obci. Nikdy ovSem nenahradi kva-
litn{ a peclivé pfipravenou publikaci.
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